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Forma studiow stacjonarne

Sylabus przedmiotu

Wspétczesne techniki reklamowe

1. Dane podstawowe
Status programowy przedmiotu Blok A: Wiedza o sztuce, kulturze i spoteczenstwie
Rodzaj przedmiotu Do wyboru
Kod przedmiotu GM-WTR-DP
Rok studiow 2
Semestr 3
Osoba odpowiedzialna za przedmiot dr Piotr Krochmalski
Jezyk wyktadowy polski
2. Wymiar godzin i forma zaje¢
Rodzaj Liczba godzin
Wyktad 30
Ocena Efektow 2
Razem godzin 32
3. Cele przedmiotu
Kod Cel
CP1 Zapoznanie studenta ze wspétczesnymi technikami reklamowymi
CP2 Przedstawienie roznych form reklamy wspoétczesnej
CP3 Nauczenie tworzenia reklam w oparciu o wspotczesne techniki reklamowe

4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetenc;ji

student powinien mie¢ podstawowg wiedze z dziedziny reklamy

5. Efekty uczenia sie
Wiedza
Kod Student zna i rozumie: Realizuje cel Efekty kierun-
kowe
EU-W1 Student zna rézne formy wspoétczesnych reklam CP1, GK7_W11
CP2
EU-W2 Student ma wiedze o wspétczesnych technikach reklamowych CP1, GK7_W11
CPz,
CP3
EU-W3 Student zna zaréwno teoretycznie jak i praktycznie wielorakosc¢ reklam w | CP1, GK7_W11
cyber swiecie CP2,
CP3
Umiejetnosci
Kod Student potrafi: Realizuje cel Efekty kierun-
kowe
EU-U1 Student umie poruszac sie po swiecie wspotczesnych reklam CP1, GK7_U04,
CP2, GK7_U06
CP3
EU-U2 Student potrafi okresli¢ rodzaj poszczegdlnych reklam tworzonych we | CP1, GK7_U04,
wspotczesnych technikach reklamowych CP2, GK7_Uo07
CP3




Kompetencje

Efekty kierun-

Kod Student jest gotow do: Realizuje cel Kowe

EU-K1 ma swiadomos¢ jakosci reklam CP1, GK7_KO01,
CP2, GK7_K04
CP3

EU-K2 potrafi zorientowac sie w ztozonym swiecie wspotczesnych reklam CP1, GK7_Ko01,
CP2, GK7_K04
CP3

EU-K3 potrafi krytycznie osadzac reklamy wspotczesne CP1, GK7_Ko01,
CP2, GK7_K04
CP3

6. Tresci programowe
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Kod Tematyka Realizuje efekt
TP1 Nieprzekraczalne bariery we wspotczesnej reklamie 4 | 0 | EU-K2, EU-U1, EU-W1
TP2 Ambient” jako interaktywne narzedzie reklamowe, pokaznajlep- | 4 | 0 | EU-K1, EU-K2, EU-K3, EU-U1,
szych swiatowych przyktadéw ,,Ambientu” EU-U2, EU-W1, EU-W2
TP3 Film — tacznik tradycyjnych i najnowszych technik reklamowych | 4 | 0 | EU-K1, EU-K2, EU-K3, EU-U1,
EU-U2, EU-W1, EU-W2, EU-W3
TP4 Nowoczesne techniki filmowania 4 | 0 | EU-K2, EU-UT, EU-U2, EU-W1,
EU-W2, EU-W3
TP5 Viral" - marketing szeptany, ¢wiczenie z tej techniki 4 | 0 | EU-K2, EU-K3, EU-U1, EU-U2,
EU-W1, EU-W2, EU-W3
TP6 Wspotczesne techniki reklamowe — formy klasyczne 4 | 0 | EU-K2, EU-U1, EU-U2, EU-W2
TP7 Cwiczenie z ,Ambientu” 4 | 0 | EU-K2, EU-K3, EU-U1, EU-U2,
EU-W1, EU-W2
TP8 Wspétczesne techniki reklamowe — formy najnowsze oraz ,Cro- | 2 | 0 | EU-K1, EU-K2, EU-K3, EU-U1,
udsourcing” EU-U2, EU-W1, EU-W2, EU-W3
TP10 Przeglad prac semestralnych. 0 | 2 | EU-K1, EU-K2, EU-K3, EU-U1,
EU-U2, EU-W1, EU-W2, EU-W3
Razem godzin: 32
7. Metody ksztatcenia
Kod Metoda
MK1 realizowanie miniprojektéw w trakcie zaje¢
MK2 samodzielnie rozwigzywanie zadan pod nadzorem
MK3 wyktad wsparty prezentacja komputerowa
MK4 wyktad
8. Naktad pracy studenta
Aktywnosc studenta Obciazenie
dyskusja w ramach konwersatorium 6
studiowanie literatury i zrodet internetowych 10
szkice, prototypy, ¢wiczenia samodzielne 10
Praca z nauczycielem zwigzana z: ocena efektow 2
Praca z nauczycielem zwiazana z: wyktad 30
Liczba punktow ECTS (1 punkt=25h) 2
Procentowy udziat pracy wtasnej studenta w su- 44,83%
marycznym obcigzeniu studenta
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 58

9. Status zaliczenia przedmiotu

zaliczenie na podstawie prac




Forma studiow Egzamin Praca egzaminacyjna Zaliczenie Praca zaliczeniowa
stacjonarne X
10. Metody weryfikacji efektow uczenia sie
Sktadowe oceny koncowej
Forma sprawdzenia Wybrana forma | Punktacja Realizuje efekt
Egzamin pisemny
Egzamin ustny
Sprawdzian pisemny
Zaliczeniowy przeglad prac X 50 | EU-W1, EU-W2, EU-W3,
EU-U1, EU-U2, EU-K1, EU-K2,
EU-K3
Referat pisemny
Referat ustny
Kolokwium
Praca domowa
Miniprojekt
Praca na zajeciach X 10 | EU-W3
Projekt z dokumentacja
Ustna prezentacja projektu
Obecnos¢ na zajeciach X 20 | EU-K2
Sprawdzian ustny
Kartkowka
Aktywnos¢ na zajeciach X 20 | EU-K3
Egzaminacyjny przeglad prac
Sprawozdanie z praktyki zawodowej
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Zakres punktow Ocena
0-40 2,0
41-50 3,0
51-60 3,5
61-70 4,0
71-80 4,5
81-100 5,0

11. Macierz realizacji przedmiotu

Efekt uczenia sie g?‘l)tzrzed- Tresci programowe Metody ksztatcenia

EU-W1 CP1, CP2 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP7, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4

EU-W2 CP1, CP2, | TP2,TP3, TP4, TP5, TP6, TP7, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4
CP3

EU-W3 CP1, CP2, | TP3, TP4, TP5, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4
CP3

EU-U1 CP1, CP2, | TP1,TP2, TP3, TP4, TP5, TP6, TP7, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4
CP3

EU-U2 CP1, CP2, | TP2,TP3, TP4, TP5, TP6, TP7, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4
CP3

EU-K1 CP1, CP2, | TP2,TP3, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4
CP3

EU-K2 CP1, CP2, | TP1,TP2, TP3, TP4, TP5, TP6, TP7, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4
CP3

EU-K3 CP1, CP2, | TP2,TP3, TP5, TP7, TP8, TP10 MK1, MK2, MK3, MK4
CP3

12. Odniesienie efektow uczenia sie

Efekt Efekty ksztatcenia Charakterystyki drugiego stopnia
uczenia sie dla kierunku studiow w obszarze ksztatcenia

EU-W1 GK7_WM P7S_WG

EU-W2 GK7_WM P7S_WG




Efekt Efekty ksztatcenia Charakterystyki drugiego stopnia
uczenia sie dla kierunku studiow w obszarze ksztatcenia

EU-W3 GK7_WM P7S_WG

EU-U1 GK7_U06, GK7_U04 P7S_UW

EU-U2 GK7_U07, GK7_U04 P7S_UW

EU-K1 GK7_KO04, GK7_K01 P7S_KK, P7S_KR, P7S_UU
EU-K2 GK7_K04, GK7_KO01 P7S_KK, P7S_KR, P7S_UU
EU-K3 GK7_K04, GK7_K01 P7S_KK, P7S_KR, P7S_UU

13. Literatura
Literatura podstawowa

1. zbiorowa, Webvertising: The Ultimate Internet Advertising Guide, 2013
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14. Informacje o nauczycielach akademickich
Osoby odpowiedzialne za przedmiot

1. dr Piotr Krochmalski

Osoby prowadzace przedmiot
1. dr Piotr Krochmalski



