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Kierunek studiow Grafika

Profil Praktyczny

Stopien studiow 1-go stopnia

Forma studiow niestacjonarne

Sztuka reklamy - warsztaty

1. Dane podstawowe

Sylabus przedmiotu

Status programowy przedmiotu

Blok A: Przedmioty spoteczne, ekonomiczne i prawne

Rodzaj przedmiotu Kierunkowy
Kod przedmiotu GZ-SRW-ZP
Rok studiow 2
Semestr 4

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr Piotr Krochmalski

Jezyk wyktadowy

polski

2. Wymiar godzin i forma zaje¢

Rodzaj Liczba godzin
Cwiczenia 12
Razem godzin 12
3. Cele przedmiotu

Kod Cel

CP1 Przedstawienie studentom narzedzi marketingowych uzywanych w reklamie

CP2 Zapoznanie studentoéw z narzedziami badawczymi

CP3 Nauczenie studentdw tworzenia prostych kampanii reklamowych

4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetenc;ji

wymagana wiedza z wyktadow z zakresu sztuki reklamy

5. Efekty uczenia sie

Wiedza
Kod Student zna i rozumie: Realizuje cel Efekty kierun-
kowe
EU-W1 student zna i rozumie rézne rodzaje narzedzi marketingowych CP1 GK6_W08,
GK6_W10
EU-W2 Student ma wiedze o rodzajach badan marketingowych CP2 GK6_W10
EU-W3 Student wie jak powinna wygladac¢ profesjonalnie zrobiona kampania re- | CP1, GK6_W08,
klamowa CP2, GK6_W10
CP3
Umiejetnosci
Kod Student potrafi: Realizuje cel Efekty kierun-
kowe
EU-U1 Student potrafi postugiwac sie narzedziami marketingowymi CP1 GK6_U08
EU-U2 Student umie korzystac z marketingowych metod badawczych CP2 GK6_U08
EU-U3 Student potrafi stworzy¢ kampanie reklamowa oparta na wtasnym pomy- | CP1, GK6_U08,
Sle CP2, GK6_U09
CP3
EU-U4 Student potrafi krytycznie osadzac jakosc¢ reklam CP2 GK6_U15




Kompetencje

Kod Student jest gotow do: Realizuje cel E:::y kierun-
EU-K1 Student jest przygotowany do swiadomej percepcji reklam. CP1, GK6_K02,
CP2, GK6_K06
CP3
6. Tresci programowe
E
Kod Tematyka Realizuje efekt
TP1 wDirect Marketing" — szczegétowe omdwienie tego narzedzia | 1 | EU-U1, EU-W3
marketingowego wraz z przyktadami, zadanie ¢wiczenia domo-
wego. ,Product Placement” — szczegotowe omoéwienie tego na-
rzedzia marketingowego wraz z przyktadami.
TP2 Przeglad i omoéwienie ¢wiczenia domowego ,Direct Marketing”, | 1 | EU-U1, EU-W1
zadanie ¢wiczenia domowego ,,Przeciwienstwa".
TP3 »Brand Equinox” - szczegétowe omdwienie tego narzedzia ba- | 1 | EU-U2, EU-W1, EU-W2
dawczego wraz z przyktadami. Przeprowadzenie na zajeciach
¢wiczenia rysunkowego zwigzanego z tym narzedziem badaw-
czym.
TP4 Przeglad i omdwienie ¢wiczenia domowego ,Przeciwienstwa”. 1 | EU-U1, EU-U2, EU-W1, EU-W2
TPS »Badge engineering” — szczegdtowe omdwienie tego zjawiska | 1 | EU-K1, EU-U1, EU-U2, EU-W1,
marketingowego oraz jego wptywu na materiaty reklamowe. EU-W2
TP6 +Projekt kampanii” — ¢wiczenie podczas zaje¢ na koncepcje kam- | 1 | EU-U3
panii dla trzech wybranych produktow.
TP7 Pokaz najnowszych projektow Ambientu, opakowan oraz logo- | 1 | EU-K1, EU-U3, EU-W1, EU-W2,
typéw. ,Kampania spoteczna” — ¢wiczenie podczas zaje¢ na kon- EU-W3
cepcje kampanii spotecznej na jeden z trzech wybranych tema-
tow.
TP8 Pokaz rozwoju designu form przemystowych na przestrzeni lat, | 1 | EU-K1, EU-W3
na przyktadzie motoryzacji.
TP9 Prezentacja dorobku filmowego wiodacych rezyseréw reklamo- | 1 | EU-K1, EU-U4, EU-W3
wych, zadanie ¢wiczenia domowego na kontynuacje istniejgcych
kampanii (3 do wyboru).
TP10 Omowienie zagadnien zwigzanych z drukiem materiatow rekla- | 1 | EU-K1, EU-U3, EU-W3
mowych oraz prezentacja i omdéwienie ¢wiczenia domowego na
kontynuacje istniejgcych kampanii reklamowych.
TP11 Fauchon vs Marmite” — skrajne przeciwienstwa w koncepcjach | 1 | EU-U4, EU-W3
reklamowania produktéw zywnosciowych.
TP12 roznice i podobienstwa pomiedzy polskimi kampaniami rekla- | 1 | EU-K1, EU-U3, EU-W3
mowymi z lat 1945-89 i 1989-do dzisiaj.

7. Metody ksztatcenia

Razem godzin: 12

Kod Metoda
MK1 realizowanie miniprojektéw w trakcie zaje¢

MK2 dyskusja

MK3 samodzielnie rozwigzywanie zadan pod nadzorem

MK4 rozwigzywanie zadan domowych

MK5 indywidualne realizowanie projektow poza zajeciami

MK6 zespotowe realizowanie projektéw poza zajeciami




8. Naktad pracy studenta

Aktywnosc studenta Obciazenie
¢wiczenia samodzielne 20
dyskusja i omowienie ¢wiczen 10
studiowanie zrédet internetowych 8
Praca z nauczycielem zwigzana z: ¢wiczenia 12
Liczba punktow ECTS (1 punkt=25h) 2
Procentowy udziat pracy wtasnej studenta w su- 76,00%
marycznym obcigzeniu studenta
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 50
9. Status zaliczenia przedmiotu
suma obecnosci, prac domowych i ¢wiczen wykonywanych na zajeciach
Forma studiéow Egzamin Praca egzaminacyjna Zaliczenie Praca zaliczeniowa
niestacjonarne X
10. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie
Sktadowe oceny koncowej
Forma sprawdzenia Wybrana forma | Punktacja Realizuje efekt
Egzamin pisemny
Egzamin ustny
Sprawdzian pisemny
Zaliczeniowy przeglad prac X 20 | EU-K1, EU-U4, EU-U3, EU-W3,
EU-W2, EU-W1
Referat pisemny
Referat ustny
Kolokwium
Praca domowa X 10 | EU-K1, EU-U4, EU-W1
Miniprojekt
Praca na zajeciach X 20 | EU-U2, EU-U1, EU-W3,
EU-W2, EU-W1
Projekt z dokumentacja
Ustna prezentacja projektu
Obecnos¢ na zajeciach X 20 | EU-W3, EU-W2, EU-W1
Sprawdzian ustny
Kartkowka
Aktywnos¢ na zajeciach X 30 | EU-K1, EU-U4, EU-W1
Egzaminacyjny przeglad prac
Sprawozdanie z praktyki zawodowe;j

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zakres punktow Ocena
0-40 2,0
41-50 3,0
51-60 3,5
61-70 4,0
71-80 4,5

81-100 5,0

11. Macierz realizacji przedmiotu

Efekt uczenia sie ;(:(l)tzrzed- Tresci programowe Metody ksztatcenia
EU-W1 CP1 TP2, TP3, TP4, TP5, TP7 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6
EU-W2 CP2 TP3, TP4, TP5, TP7 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6
EU-W3 CP1, CP2, | TP1,TP7,TP8, TP9, TP10, TP11, TP12 MK1, MK2, MK3, MK4,
CP3 MK5, MK6




Efekt uczenia sie

Cel przed-

Tresci programowe

Metody ksztatcenia

miotu
EU-U1 CP1 TP1, TP2, TP4, TP5 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6
EU-U2 CP2 TP3, TP4, TP5 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6
EU-U3 CP1, CP2, | TP6, TP7,TP10, TP12 MK1, MK2, MK3, MK4,
CP3 MKS5, MK6
EU-U4 CcP2 TP9, TP11 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6
EU-K1 CP1, CP2, | TP5,TP7,TP8, TP9, TP10, TP12 MK1, MK2, MK3, MK4,
CP3 MK5, MK6

12. Odniesienie efektow uczenia sie

Efekt Efekty ksztatcenia Charakterystyki drugiego stopnia
uczenia sie dla kierunku studiow w obszarze ksztatcenia

EU-W1 GK6_W10, GK6_WO08 P6S_WG

EU-W2 GK6_W10 P6S_WG

EU-W3 GK6_W10, GK6_WO08 P6S_WG

EU-U1 GK6_U08 P6S_UW

EU-U2 GK6_U08 P6S_UW

EU-U3 GK6_U09, GK6_U08 P6S_UW

EU-U4 GK6_U15 P6S_UK

EU-K1 GK6_KO02, GK6_KO06 P6S_KK, P6S_KR, P65_UU

13. Literatura

Literatura podstawowa

1. Nicholas Id, Wielkie kampanie reklamowe, Proszynski, 2001

Literatura uzupetniajaca
1. Pete Barry, Pomyst w reklamie, PWN, 2010

14. Informacje o nauczycielach akademickich

Osoby odpowiedzialne za przedmiot
1. dr Piotr Krochmalski

Osoby prowadzace przedmiot

Brak oséb.




