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Kierunek studiow Grafika
Profil Praktyczny
Stopien studiow 2-go stopnia
Forma studiow stacjonarne

Sylabus przedmiotu
Pracownia identyfikacji marki

1. Dane podstawowe

Status programowy przedmiotu Blok A: Grafika projektowa i ilustracyjna

Rodzaj przedmiotu Do wyboru

Kod przedmiotu GM-PIM-DP

Rok studiow 2

Semestr 3

Osoba odpowiedzialna za przedmiot mgr Matgorzata Sobocinska-Kiss
Jezyk wyktadowy polski

2. Wymiar godzin i forma zaje¢

Rodzaj Liczba godzin
Laboratorium 45
Ocena Efektow 2
Razem godzin 47
3. Cele przedmiotu
Kod Cel
CP1 Uzyskanie wiedzy o znaczeniu i strategii marki.
CP2 Uzyskanie umiejetnosci tworzenia rozbudowanego projektu wizerunku marki.

4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetenc;ji

Umiejetnos¢ swobodnego postugiwania sie roznorodnym oprogramowaniem graficznym.

5. Efekty uczenia sie

Wiedza
Kod Student zna i rozumie: Realizuje cel Efekty kierun-
kowe
EU-W1 Posiada wiedze na temat strategii i znaczenia marki. CP1 GK7_WO09,
GK7_W11,
GK7_W12
Umiejetnosci
Kod Student potrafi: Realizuje cel Efekty kierun-
kowe
EU-U1 Ma umiejetnos¢ tworzenia elementéw sktadowych marki. CP2 GK7_U03,
GK7_U05,
GK7_U07
EU-U2 Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng z wiedzy o marce do stworzenia | CP1, GK7_U01,
rozbudowanego projektu. CP2 GK7_U05,
GK7_U07,
GK7_U10
EU-U3 Potrafi tworzy¢ rozbudowane projekty wspoétdziatajgc podczas pracy zin- | CP2 GK7_Uo08
nymi osobami.
EU-U4 Ma umiejetnosc¢ tworzenia prezentacji oraz prezentowania swoich dokonan | CP2 GK7_U12,
w pracy nad projektem. GK7_U15




Kompetencje

Kod Student jest gotow do: Realizuje cel E:::y kierun-
EU-K1 Jest kompetentnym i samodzielnym twérczo artysta-grafikiem, zdolnym | CP1, GK7_KO03,
do samodzielnego analizowania zdobytej wiedzy i implementowania jej | CP2 GK7_KO06,
przy tworzeniu wtasnych prac graficznych. GK7_K10
EU-K2 Potrafi wspotdziatac zinnymi osobami w trakcie tworzenia rozbudowanego | CP1, GK7_Ko01,
projektu. CP2 GK7_KO07,
GK7_K08,
GK7_K10

6. Tresci programowe
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Kod Tematyka Realizuje efekt

TP1 Co to jest rebranding i na czym polega? Omdwienie zagadnienia | 0 | 5 | EU-K1, EU-K2, EU-U1, EU-U2,
na przyktadach zrealizowanych rebrandingéw. EU-U3, EU-U4, EU-W1

TP2 Omdéwienie zagadnienie briefu projektowego. Wybér markinad | 0 | 5 | EU-K1, EU-K2, EU-U1, EU-U2,
ktdra studenci beda pracowac¢ podczas semestru. Stworzenie EU-U3, EU-U4, EU-W1
Briefu projektowego.

TP3 Omdéwienie zasad tworzenia oraz elementéw systemu identy- | O | 5 | EU-K1, EU-K2, EU-U1, EU-U2,
fikacji wizualnej.Opracowanie nowego logo dla marki wraz z EU-U3, EU-U4, EU-W1
ksiega znaku - propozycje projektowe.

TP4 Analiza istniejgcych elementéw marki i prace nad koncepcjgre- | 0 | 10 | EU-K1, EU-K2, EU-U1, EU-U2,
brandingu. EU-U3, EU-U4, EU-W1

TPS Opracowanie koncepcji reklam marki na rézne nosniki w opar- | 0 | 10 | EU-K1, EU-K2, EU-U1, EU-U2,
ciu o analize elementéw przedstawionych w briefie i wymagania EU-U3, EU-U4, EU-W1
poszczegolnych nosnikédw reklamowych.

TP6 Omowienie metod oraz niezbednych elementéw prezentacji. | 2 | 10 | EU-K1, EU-K2, EU-U1, EU-U2,

Omowienie korzysci ptynacych z dobrej prezentacji projektow i
efektow pracy jako elementu pozwalajgcego na wyroznienie sie
wsrdd konkurencji. Prezentacja pracy nad projektem, zmian do-
konanych w projekcie, korzysci z zastosowania rebrandingu oraz
reklam.

EU-U3, EU-U4, EU-W1

7. Metody ksztatcenia

Razem godzin: 47

Kod Metoda
MK1 Cwiczenia w laboratorium komputerowym.
MK2 Samodezielnie rozwigzywanie zadan pod nadzorem wyktadowcy.

8. Naktad pracy studenta

Aktywnosc studenta Obciazenie

Analiza zrédet literaturowych. 25
Samodzielna praca nad projektami. 45
Praca z nauczycielem zwigzana z: laboratorium 45
Praca z nauczycielem zwigzana z: ocena efektow 2
Liczba punktow ECTS (1 punkt=25h) 4
Procentowy udziat pracy wtasnej studenta w su- 59,83%
marycznym obcigzeniu studenta
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 117

9. Status zaliczenia przedmiotu

Przeglad prac stworzonych podczas semestru.

Forma studiow Egzamin Praca egzaminacyjna Zaliczenie Praca zaliczeniowa

stacjonarne

X




10. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Sktadowe oceny koncowej

Forma sprawdzenia Wybrana forma | Punktacja Realizuje efekt
Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Sprawdzian pisemny
Zaliczeniowy przeglad prac
Referat pisemny

Referat ustny

Kolokwium

Praca domowa

Miniprojekt

Praca na zajeciach

Projekt z dokumentacja
Ustna prezentacja projektu
Obecnos¢ na zajeciach
Sprawdzian ustny

Kartkowka
Aktywnos¢ na zajeciach X 10 | EU-K1
Egzaminacyjny przeglad prac X 90 | EU-K2, EU-K1, EU-U4, EU-U3,

EU-U2, EU-U1, EU-W1

Sprawozdanie z praktyki zawodowe;j

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zakres punktow Ocena
0-40 2,0
41-60 3,0
61-70 3,5
71-80 4,0
81-91 4,5
92-100 50
11. Macierz realizacji przedmiotu
Efekt uczenia sie ;(:(l)tzrzed- Tresci programowe Metody ksztatcenia
EU-W1 CP1 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP6 MK1, MK2
EU-U1 CpP2 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP6 MK1, MK2
EU-U2 CP1, CP2 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP6 MK1, MK2
EU-U3 CP2 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP6 MK1, MK2
EU-U4 CpP2 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP6 MK1, MK2
EU-K1 CP1, CP2 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP6 MK1, MK2
EU-K2 CP1, CP2 TP1, TP2, TP3, TP4, TP5, TP6 MK1, MK2

12. Odniesienie efektow uczenia sie

Efekt Efekty ksztatcenia Charakterystyki drugiego stopnia

uczenia sie dla kierunku studiow w obszarze ksztatcenia

EU-W1 GK7_W12, GK7_W11, GK7_WO09 P7S_WG

EU-U1 GK7_U07, GK7_UO05, GK7_U03 P7S_UW

EU-U2 GK7_U10, GK7_U07, GK7_UO05, P75_UU, P7S_UW
GK7_U01

EU-U3 GK7_U08 P7S_UO

EU-U4 GK7_U15, GK7_U12 P7S_UK

EU-K1 GK7_K10, GK7_K06, GK7_KO03 P7S_KK, P7S_KR

EU-K2 GK7_K10, GK7_K08, GK7_K07, P7S_KO, P7S_KR, P7S_UU
GK7_KO01
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Strony WWW
1. Ciekawy i zawsze aktualny blog o rebrandingu., www.brandingmonitor.pl

2. Portal Stowarzyszenia Tworcow Grafiki Uzytkowej, www.stgu.pl

3. Portal prezentujacy najlepsze opakowania na $wiecie., www.packagingoftheworld.com

14. Informacje o nauczycielach akademickich
Osoby odpowiedzialne za przedmiot

1. mgr Matgorzata Sobocinska-Kiss

Osoby prowadzace przedmiot
Brak oséb.



