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Kierunek studiow Grafika

Profil Praktyczny
Stopien studiow 1-go stopnia
Forma studiow niestacjonarne

Sylabus przedmiotu
Marketing sztuki

1. Dane podstawowe

Status programowy przedmiotu Blok A: Przedmioty spoteczne, ekonomiczne i prawne
Rodzaj przedmiotu Ksztatcenia ogolnego

Kod przedmiotu GZ-MAS-ZP

Rok studiow 3

Semestr 6

Osoba odpowiedzialna za przedmiot lic. Kamil Rajtarski

Jezyk wyktadowy polski

2. Wymiar godzin i forma zaje¢

Rodzaj Liczba godzin
Wyktad 16
Ocena Efektow 2
Razem godzin 18
3. Cele przedmiotu
Kod Cel
CP1 Studenci nabeda wiedze z zakresu funkcjonowania rynku sztuki uzytkowej.
CP2 Studenci uzyskajg wiedze niezbedng do budowy strategii marketingowej instytucji sztuki i kultury oraz organizacji
biznesowych w obszarze sztuki uzytkowe;j.
CP3 Studenci wyksztatca umiejetnosci wykorzystania marketingu w zakresie poprawy efektywnosci dziatan rynkowych
z wykorzystaniem podstaw ekonomii.

4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetenc;ji
brak

5. Efekty uczenia sie

Wiedza
Kod Student zna i rozumie: Realizuje cel Efekty kierun-
kowe

EU-W1 Student zna i rozumie podstawowe definicje i pojecia zwiagzane z sektorem | CP1 GK6_W10
sztuki uzytkowej i marketingiem.

EU-W2 Student zna zagadnienia zwigzane z marketingiem i reklama, rozumie ich | CP1, GK6_W10
powiazanie z tworzeniem i odbieraniem komunikatéw wizualnych. CP2

EU-W3 Zna zasady budowania strategii marketingowych oraz ich uwarunkowania | CP2 GK6_W10
w sztuce, zna zasady i reguty stosowane podczas budowania marki, poznaje
zasady zarzadzania strategicznego i marketingowego organizacjami i insty-
tucjami sektora sztuki.

EU-W4 Zna istote i narzedzia marketingu w odniesieniu do instytuciji, ustug i pro- | CP2 GK6_W10
duktow.

EU-W5 Wie jak sporzadzi¢ dokumentacje (Brief) kampanii reklamowej pro- | CP2, GK6_WO09,
duktu/ustugi z uszczegétowionymi wytycznymi dla grafikow. CP3 GK6_W10

EU-W6 Rozumie zwiazki ekonomiczne istniejace miedzy sztukami plastycznymi a | CP3 GK6_W10
rynkiem sztuki uzytkowe;j.

EU-W7 Zna sposoby wykorzystania zdobytej wiedzy do sporzadzenia planu marke- | CP3 GK6_W09,
tingowego z uzyciem réznych narzedzi marketingowych. GK6_W10




Umiejetnosci

Kod Student potrafi: Realizuje cel Efekty kierun-

kowe

EU-U1 Student potrafi postuzy¢ sie podstawowa terminologia zwigzang z marke- | CP1 GK6_U10
tingiem sztuki i potrafi identyfikowac¢ zjawiska ze sfery marketingu w réz-
nych sytuacjach.

EU-U2 Potrafi dostosowac sposoby prezentacji rzeczywistosci do rodzaju marke- | CP2, GK6_U08,
tingu i kategorii odbiorcy. CP3 GK6_U10,

GKe_U17

EU-U3 Student potrafi opracowac plan dziatan marketingowych w kazdego ro- | CP2, GK6_U08,
dzaju organizacji. CP3 GK6_U10

EU-U4 Posiada umiejetnos¢ wtasciwego zdefiniowania celdw realizowanych sa- | CP2, GK6_U08,
modzielnie lub grupowo zadan. CP3 GK6_U10

EU-U5 Poprawia umiejetnosci komunikacji werbalnej oraz potrafi lepiej aklimaty- | CP3 GK6_U15
zowac sie w srodowiskach zawodowych zwigzanych z sektorem sztuki uzyt-
kowej.

EU-U6 Potrafi umiejetnie prowadzi¢ kontakt z Klientami i wykorzystywac podsta- | CP3 GK6_U15,
wowe techniki negocjacyjne. GK6_U17

EU-U7 Zna narzedzia i potrafi ich uzywac do analizy i tworzenia modeli bizneso- | CP2, GK6_U10
wych. CP3

Kompetencje

Kod Student jest gotow do: Realizuje cel E::::y kierun-

EU-K1 Pracujac w grupie jest gotdw do przygotowania strategii rozwoju lub planu | CP3 GK6_KO02,
marketingowego wybranej instytucji. GK6_KO07

EU-K2 Jest gotéw do stosowania wiedzy z zakresu marketingu w konkretnych sy- | CP3 GK6_K02
tuacjach oraz wykorzystania literatury fachowej w celu jej pogtebiania.

EU-K4 Rozumie potrzebe i zna mozliwosci ciggtego doksztatcania sie i podnoszenia | CP3 GK6_KO01
kompetencji zawodowych.

EU-K5 Jest gotow okresli¢ swoje miejsce na rynku sztuki uzytkowej zaréwno pro- | CP1, GK6_K03,
wadzgac indywidualna dziatalnos¢, jak rowniez wspétpracujac w ramach or- | CP2 GK6_KO07
ganizacji, np. studia produkg;ji gier, studia fotograficznego, wydawnictwa,
agencji reklamowej, domu mediowego, z dziatem marketingu i promoc;ji
firmy.

6. Tresci programowe
3
3|E
<
S
o

Kod Tematyka Realizuje efekt

TP1 1. Marka osobista na rynku sztuki uzytkowej e Budowanie skoja- | 2 | 0 | EU-K4, EU-K5, EU-U2

rzen wsrod odbiorcéw e Dziatania wizerunkowe e Social Media
a wizerunek e Etapy i cele budowy marki

TP2 2. Wprowadzenie do marketingu ¢ Wprowadzenie e Ztoty Troj- | 2 | 0 | EU-K2, EU-U1, EU-U4, EU-W2,

kat marketingu e Ewolucja marketingu EU-W4
TP3 3. Fundamenty rozwoju i kierunki dziatania na rynku e Misjae | 2 | 0 | EU-W1, EU-W2, EU-W4, EU-W7
Wartosci e Wizja e Identyfikacja wizualna a wartosci

TP4 4. Narzedzia i strategie marketingu ¢ Modele biznesowe e Per- | 2 | 0 | EU-K1, EU-U1, EU-U4, EU-U7,
spektywa rynkowa e Dziatania strategiczne w instytucjach kul- EU-W3
tury

TP5 5. Rynek sztuki uzytkowej, a kontakt z Klientami e Wzbudzanie | 2 | 0 | EU-K2, EU-K5, EU-U2, EU-US,

zainteresowania e Badanie potrzeb e Korzysci ¢ Kompetencje EU-U6, EU-W5, EU-W6
TP6 6. Budowa wizerunku na rynku sztuki uzytkowej e Rola pytane | 2 | 0 | EU-K5, EU-U1, EU-U2, EU-US5,
Negocjacje e Networking e Postawa EU-U6, EU-W6

TP7 7. Produktywnos¢ osobista ¢ Wyznaczanie celéw e Priorytetye | 2 | O | EU-K1, EU-K4, EU-U3, EU-U4,
Organizacja zadan e Kanban i Agile EU-U7, EU-W6

TP8 8. Kryteria i prezentacje e Prezentacjaiomoéwienie kryteriéwza- | 2 | 0 | EU-K1, EU-U7, EU-W1, EU-W2
liczenia przedmiotu ¢ Omowienie przygotowania projektéw za-
liczeniowych
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Kod Tematyka Realizuje efekt
TPO 1. Pisemny sprawdzian zaliczeniowy 0 | 2 | EU-K1, EU-K2, EU-K4, EU-K5,
EU-U1, EU-U2, EU-U3, EU-U4,
EU-U5, EU-U6, EU-U7, EU-WT,
EU-W2, EU-WS3, EU-W4, EU-WS5,
EU-W6, EU-W7
Razem godzin: 18
7. Metody ksztatcenia
Kod Metoda
MK1 ¢wiczenia samodzielne poza zajeciami
MK2 ¢wiczenia zespotowe pod nadzorem
MK3 dyskusja
MK4 praca ze zrodtami literaturowymi
MK5 projekt zespotowy realizowany poza zajeciami
MK6 rozwigzywanie zadan domowych
MK7 wyktad
MK8 wyktad konwersatoryjny
8. Naktad pracy studenta
Aktywnos¢ studenta Obciazenie
Grupowy projekt zaliczeniowy 32
Praca z nauczycielem zwigzana z: ocena efektow 2
Praca z nauczycielem zwigzana z: wyktad 16
Liczba punktow ECTS (1 punkt=25h) 2
Procentowy udziat pracy wtasnej studenta w su- 64,00%
marycznym obcigzeniu studenta
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 50
9. Status zaliczenia przedmiotu
Pisemny sprawdzian zaliczeniowy w formie testu jednokrotnego wyboru.
Forma studiow Egzamin Praca egzaminacyjna Zaliczenie Praca zaliczeniowa

niestacjonarne

X




10. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Sktadowe oceny koncowej

Forma sprawdzenia Wybrana forma | Punktacja Realizuje efekt
Egzamin pisemny X 40 | EU-W1, EU-W2, EU-W3,
EU-W4, EU-WS5, EU-W6,
EU-W7, EU-K2
Egzamin ustny
Sprawdzian pisemny
Zaliczeniowy przeglad prac
Referat pisemny
Referat ustny
Kolokwium
Praca domowa
Miniprojekt
Praca na zajeciach
Projekt z dokumentacja
Ustna prezentacja projektu X 35 | EU-W2, EU-WS5, EU-U1,
EU-U3, EU-U2, EU-U4, EU-US5,
EU-U6, EU-U7, EU-K1, EU-K2,
EU-K4, EU-K5
Obecnos¢ na zajeciach X 25 | EU-U1, EU-U2, EU-U4, EU-U5,
EU-U6, EU-K1, EU-K2, EU-K4,
EU-K5
Sprawdzian ustny
Kartkowka
Aktywnos¢ na zajeciach
Egzaminacyjny przeglad prac
Sprawozdanie z praktyki zawodowe;j
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Zakres punktow Ocena
0-50 2,0
51-60 3,0
61-70 3,5
71-80 4,0
81-90 4,5
91-100 5,0

11. Macierz realizacji przedmiotu

Efekt uczenia sie (nisitzrzed- Tresci programowe Metody ksztatcenia
EU-W1 CP1 TP3, TP8, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6, MK7, MK8
EU-W2 CP1, CP2 TP2,TP3, TPS, TPO MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6, MK7, MK8
EU-W3 CcP2 TP4, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-W4 CP2 TP2, TP3, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6, MK7, MK8
EU-W5 CP2, CP3 TP5, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6, MK7, MK8
EU-W6 CP3 TP5, TP6, TP7, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-W7 CP3 TP3, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-U1 CP1 TP2, TP4, TP6, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6, MK7, MK8
EU-U2 CP2, CP3 TP1, TP5, TP6, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6, MK7, MK8
EU-U3 CP2, CP3 TP7, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-U4 CP2, CP3 TP2, TP4, TP7, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MKS5, MK6, MK7, MK8




Efekt uczenia sie (nisitzrzed- Tresci programowe Metody ksztatcenia
EU-U5 CP3 TP5, TP6, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-U6 CP3 TP5, TP6, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-U7 CP2, CP3 TP4, TP7,TP8, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-K1 CP3 TP4, TP7,TP8, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-K2 CP3 TP2, TP5, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-K4 CP3 TP1, TP7, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8
EU-K5 CP1, CP2 TP1, TP5, TP6, TP9 MK1, MK2, MK3, MK4,
MK5, MK6, MK7, MK8

12. Odniesienie efektow uczenia sie

Efekt Efekty ksztatcenia Charakterystyki drugiego stopnia
uczenia sie dla kierunku studiow w obszarze ksztatcenia
EU-W1 GK6_W10 P6S_WG

EU-W2 GK6_W10 P6S_WG

EU-W3 GK6_W10 P6S_WG

EU-W4 GK6_W10 P6S_WG

EU-W5 GK6_W10, GK6_WO09 P6S_WG

EU-W6 GK6_W10 P6S_WG

EU-W7 GK6_W10, GK6_WO09 P6S_WG

EU-U1 GK6_U10 P6S_UO

EU-U2 GK6_U17, GK6_U10, GK6_U08 P6S_UK, P6S_UO, P6S_UW
EU-U3 GK6_U10, GK6_U08 P6S_UO, P6S_UW

EU-U4 GK6_U10, GK6_U08 P6S_UO, P6S_UW

EU-U5 GK6_U15 P6S_UK

EU-U6 GK6_U17, GK6_U15 P6S_UK

EU-U7 GK6_U10 P6S_UO

EU-K1 GK6_K07, GK6_K02 P6S_KO, P6S_KR, P6S_UU
EU-K2 GK6_K02 P6S_KR, P6S_UU

EU-K4 GK6_KO01 P6S_UU

EU-K5 GK6_K07, GK6_K03 P6S_KO, P6S_KR
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