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1. CELE

SYLABUS PRZEDMIOTU
Pracownia plakatu 1

PRZEDMIOTU

Kod

Cel

CP1

i syntezy.

Zapoznanie studentéw ze zwiezlta forma wypowiedzi na zadany temat. Poslugiwanie sie jezykiem skrétu

CP2

czytelnych dla odbiorcy.

Swiadome postugiwanie si¢ jezykiem wypowiedzi graficznej i konstruowanie komunikatéw wizualnych

CP3

plakatu i designu.

Zapoznanie sie z gléwnymi twoércami i nurtami funkcjonujacymi wczoraj i dzis§ w dziedzinie swiatowego

2. EFEKTY PRZEDMIOTOWE

WIEDZA
Kod Nazwa Realizuje cel Bfekty kie-
runkowe
EU-W1 Student zna i rozumie formy wypowiedzi wizualnej tak by byta jasna | CP1, GK7_ W03,
i klarowna dla odbiorcy. CP2 GK7 W11
EU-W2 | Student zna i rozumie wspdlczesne przyklady wypowiedzi w for- | CP1, GK7_ W01,
mie plakatu oraz tto historyczne niezbedne dla tworzenia wlasnych | CP3 GK7_ W03,
$wiadomych projektow. GK7_Wo07
UMIEJETNOSCI
Kod Nazwa Realizuje cel Bfekty  kie-
runkowe
EU-U1 Student potrafi dokonaé¢ $wiadomego wyboru narzedzia, kolorystyki | CP1, GK7_U02,
oraz sity ekspresji wizualnej tak aby projekt byl jasny i czytelny dla | CP2 GK7_U04
odbiorcy.
EU-U2 Swiadomie wypowiada¢ sie¢ w kwestiach spolecznych i za- | CP2, GK7 Ul11,
angazowanych korzystajac z nabytej podczas studiéw wiedzy. CP3 GK7 U12,
GK7_Ule6
KOMPETENCJE
Kod Nazwa Realizuje cel Bfekty  kie-
runkowe
EU-K1 Student jest gotéw do twdrczych poszukiwari i ciaglego rozwoju za- | CP2, GK7_ Ko1,
interesowar. CP3 GK7_KO06,
GK7 K10

3. TRESCI PROGRAMOWE

Kod

Tematyka

TP1

Wprowadzenie do zajeé¢ poprzedzone wykladem wraz z prezentacja przyktadéw prac najwiekszych twércow
plakatu i designu w Polsce i na §wiecie. Prezentacja tematéw ¢wiczenl semestralnych i oméwienie gtéwnych
probleméw i zagadnienn z nimi zwigzanych. Tematy: Autoportret /| w skrétowej, syntetycznej formie
plakatu nalezy zaprezentowaé cechy wilasnej fizjonomii w taki sposéb by byt rozpoznawalny dla odbiorcy.

Obowigzkowo: tytul: Imie wlasne. Format docelowy A4.




Kod

Tematyka

TP2

Rozmowa na temat proporcji oraz zestawienia obraz i tytul — rola typografii w plakacie, réznorodnosé
form, plakat typograficzny, plakat spoteczny, plakat kulturalny. Formy statyczne i dynamiczne, sita gestu i
indywidualnej graficznej wypowiedzi, uzycie fotografii, kolazu. Technika wykonania dowolna, w zaleznosci
od indywidualnych predyspozycji studenta i uzywanego przez niego jezyka wypowiedzi.

TP3

Oméwienie zadan semestralnych, ciag dalszy. Festiwal Filméw / wybrany losowo / Festiwal Filméw
Komediowych, Festiwal Filmow Kostiumowych, Festiwal Filméw Grozy, Festiwal Westernu, Festiwal
Filméw Dokumentalnych, Festiwal Filméw Przyrodniczych, Festiwal Filméw Erotycznych. Préba wypo-
wiedzi graficznej na zadany temat, obowigzkowy tytul, technika wykonania dowolna, format docelowy
A4. Préba syntetycznej wypowiedzi, rezygnacja ze zbednych elementéw, poszukiwanie symboli i sko-
jarzen adekwatnych do wylosowanego tematu. Sila koloru oraz fotografii dokumentalnej, réznorodnosé
mozliwosci i powsciagliwosé w wypowiedzi — synteza.

TP4

Omoéwienie projektéw zaproponowanych przez studentéw. Rozmowy na temat miedzynarodowych kon-
kurséw w dziedzinie plakatu, sita plakatu spolecznego i ogromne mozliwosci jakie ze soba niesie. Cwiczenie
3: Losowanie kraju : Chiny, Rosja, USA, Egipt, Meksyk, Niemcy, Francja, Anglia, Japonia, Hiszpania.
Cwiczenie polegajace na poszukiwaniu kontrastowych zestawien, wypowiedZ na temat danego kraju.
Format: podluzny pion z poziomymi pasami: calo§é kompozycji: 42 cm wysokosé i 14,4 cm szerokosé
podzielona na pieé prostokatéw: 14,8 cm na 8,4 cm kazdy. Pojedynczy prostokat powinien zawiera¢ w
sobie informacje fotograficzng, graficzng, malarska na temat danego kraju, zestaw pieciu prostokatéw
moéwiacy o danym kraju w sposéb wyczerpujacy. Tytul pracy: nazwa kraju odnoszaca si¢ do catosci
kompozycji. Préba poszukiwania zestawieni jak najbardziej kontrastowych, przy koniecznosci stworzenia
calo$ciowej harmonijnej kompozycji. Préba budowania obrazu na zasadzie jak najwickszych kontrastéw.

TP5

Omoéwienie propozycji studentéw. Korekty indywidualne. Poszukiwanie osobistego jezyka wypowiedzi,
spéjnego z zadanym tematem i charakterem studenta. Zwrécenie uwagi na problemy zwiazane z drukiem,
znaczeniem i forma typografii odnoszacej sie do zaproponowanego obrazu.

TP7

Rozmowy ze studentami o ich projektach. Réznorodnosé typografii, mozliwosé uzycia réznych liter, sila
wlasnej, odrecznej litery. Rozmowy o technikach graficznych klasycznych, odrecznych, oraz mozliwosciach
dzialania w programach komputerowych. Photoshop / Illustrator — ktéry program lepiej uzy¢ by uzyskaé
pozadany efekt.

TP8

Korekty indywidualne, rozmowy o plakacie, poszukiwaniu inspiracji w otaczajacym nas swiecie, sile in-
dywidualnej wypowiedzi, unifikacji spowodowanej uzytym narzedziem, réznorodnych mozliwosciach tech-
nicznych i tego jakiego dokonaé wyboru, by jak najlepiej przedstawié¢ swéj pomyst.

TP9

Omoéwienie prac studentéw, odpowiedzi na pytania i problemy studentéw, préby réznorodnych propozycji
typograficznych w projektach.

TP10

Korekty indywidualne, rozmowy na podstawie konkretnych przyktadéw inspirujacych odpowiedzi pla-
katowych wybitnych twércéw, przyblizajace studentom mozliwosci warsztatu graficznego, prostej formy
graficznej.

TP11

Omoéwienie propozycji studentéw. Korekty indywidualne. Poszukiwanie osobistego jezyka wypowiedzi,
spéjnego z zadanym tematem i charakterem studenta. Zwrécenie uwagi na problemy zwiazane z drukiem,
znaczeniem i formg typografii odnoszacej sie do zaproponowanego obrazu.

TP12

Rozmowy w oparciu o zaproponowane szkice, rozmowy o druku i skalach koilorystycznych CMYK / RGB,
mozliwych réznicach wychodzacych w druku, dobér grubosci papieru, druk matowy.

TP13

Korekty indywidualne, poszukiwanie techniki wypowiedzi adekwatnej do pomystu studenta. Sita dobrego
pomystu w plakacie, koniecznos¢ rezygnacji ze zbednych elementéw na rzecz czytelnosci formy i jasnosci
komunikatu wizualnego.

TP14

Dopracowywanie projektéow, rozmowy o problemach na jakie studenci napotkali podczas poszukiwan
odpowiedniej formy wypowiedzi. Mozliwosci prezentacji danych prac, wybor sasiedztwa na wystawie i
znaczenie kontrastu formalnego i kolorystycznego.

TP15

Przeglad prac wraz z zaliczeniem, oméwienie koncowe, gotowe wydruki. Sposoby prezentacji, préby
aranzacji przestrzeni wystawienniczej.
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STRONY WWW
1. strona Muzeum Plakatu w Wilanowie, http://www.postermuseum.pl/
2. strona internetowa AGI / organizacji zrzeszajacej tworcéw grafiki i projektantéw z calego swiata, odpowiedzialnych

za wiegkszo$é najbardziej znanych i cenionych znakéw graficznych, kampanii reklamowych, ilustracji oraz plakatow,
497 czlonkéw z 39 krajoéw., http://a-g-i.org/
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