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Kierunek studiéw Zarzadzanie
Profil Praktyczny
Stopieni studiéw 1-go stopnia
Forma studiéw niestacjonarne

Sylabus przedmiotu
Praktyka zawodowa - e-Marketing

1. Dane podstawowe

Status programowy przedmiotu Blok A: Brak

Rodzaj przedmiotu Obligatoryjny

Kod przedmiotu LZN-PEM-ZA

Rok studiow 3

Semestr 6

Osoba odpowiedzialna za przedmiot dr Wtodzimierz Kuzak
Jezyk wykladowy polski

2. Wymiar godzin i forma zajec

Rodzaj Liczba godzin
Praktyka Zawo- 720
dowa
Razem godzin 720
3. Cele przedmiotu
Kod Cel
CP1 Poszerzenie wiedzy i umiejetnosci zdobytych w czasie studiéw oraz praktyczne ich zastosowanie
CP2 Nabywanie umiejetnosci tworzenia strategii marketingu online
CP3 Poznanie technologii informatycznych wykorzystywanych w o obszarze E-marketingu
CP4 Nabywanie wiedzy i umiejetnosci w zakresie planowania, oceny i optymalizacji kampanii reklamowych
CP5 Przygotowanie do pracy zespotowej i indywidualnej w organizacji
CP6 Rozwijanie potrzeby stalego zdobywania nowej wiedzy i kwalifikacji w zwiazku z potrzebami rynku i
zmieniajacymi sie potrzebami uzytkownikéw

4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji
Brak wstepnych wymagan.

5. Efekty uczenia sie
Wiedza

Kod Student zna i rozumie: Realizuje cel Bfekty —lde-
runkowe
EU-W1 Zna etapy tworzenia kampanii reklamowych online CP1, K1P_ W11,
CP4 K1P W24
EU-W2 Posiada wiedze na temat doboru grup docelowych CP1, K1P_ W11,
CP4, K1P_ W24
CP6
EU-W3 Student ma podstawowa wiedze na temat narzedzi marketingu inter- | CP2, K1P_ W11,
netowego CP3, K1P_W25
CP4
EU-W4 Student ma wiedze na temat oceny skutecznosci kampanii marketin- | CP1, K1P W11,
gowych CP2, K1P_ W24
CP4




Umiejetnosci

Kod Student potrafi: Realizuje cel Blekty —lde-
runkowe
EU-U1 Potrafi realizowaé zlecone zadania oraz prezentowac i analizowac uzy- | CP1, K1P_UO01,
skane wyniki CP2, K1P_Ul1,
CP4 K1P U22
EU-U2 Posiada umiejetnos¢ doboru i sposobu zastosowania odpowiednich | CP1, K1P_UO01,
narzedzi marketingowych w zaleznosci od wyznaczonego celu i pla- | CP2, K1P_U07,
nowanych dziatan CP3, K1P_U23
CP4
EU-U3 Potrafi ocenié¢ efektywnos$é prowadzonych dziatan reklamowych CP1, K1P_U10,
CP2, K1P_Ul1,
CP5 K1P U22
EU-U4 Potrafi przygotowaé kreacje reklamowe do zastosowania w kampa- | CP1, K1P_Ul1,
niach marketingowych. CP2, K1P_ U22
CP4,
CP5
Kompetencje
Kod Student jest gotéw do: Realizuje cel Bfekty —de-
runkowe
EU-K1 Rozumie potrzebe statego zdobywania nowej wiedzy i kwalifika- | CP6 K1P KO01,
cji w zwiazku z potrzebami rynku i zmieniajacymi si¢ potrzebami K1P KO8
uzytkownikéw
EU-K2 Potrafi skutecznie i efektywnie wspélpracowaé w zespole CP5 K1P K02,
K1P_ K03

6. Tresci programowe

]
% 9
g &
N
Kod Tematyka Realizuje efekt
TP1 Zapoznanie si¢ tematyka, rodzajem realizowanych pro- | 10 | EU-K1
jektow, standardami zarzadzania stosowanymi przez
organizacje realizujaca praktyki
TP2 Zapoznanie si¢ z kanalami komunikacyjnymi i procedurami | 10 | EU-K2
wewnetrznymi funkcjonujacymi w organizacji lub w ramach
realizowanego projektu i zespotéw projektowych
TP3 Zapoznanie si¢ z procesem tworzenia i akceptacji po- | 10 | EU-K2, EU-W1
szczegllnych etapéw kampanii reklamowych
TP4 Zapoznanie si¢ z grupami docelowymi poszczegélnych pro- | 20 | EU-W2
jektow marketingowych
TP5 Zapoznanie sie ze stosowanymi przez organizacje | 20 | EU-U2, EU-W3
narzedziami do realizacji 1 zarzadzania projektami
marketingowymi
TP6 Zapoznanie si¢ z zasadami tworzenia tresci reklamowych | 10 | EU-U4
kampanii online
TP7 Realizacja postawionych zadaii i raportowanie efektéw 630 | EU-U1, EU-U3, EU-W4
TP8 Prezentowanie uzyskanych wynikéw realizowanych zadan 10 | EU-U1, EU-U3, EU-W4

7. Metody ksztalcenia

Razem godzin:

720

Kod Metoda
MK1 instruktaz

MK2 pokaz

MK3 praca ze zrédiami literaturowymi

MK4 szkolenie

MK5 trening zespolowy




Kod Metoda
MKG6 wyjasnienie
MKT7 Praca studenta przy realizacji zadain zlecanych w instytucji

8. Naktad pracy studenta

Aktywnosé studenta Obciazenie
Praca zwigzana z: praktyka zawodowa 720
Liczba punktéw ECTS (1 punkt=30h) 24

Procentowy udzial pracy wilasnej studenta w
sumarycznym obcigzeniu studenta
Sumaryczne obciazenie praca studenta 720

9. Status zaliczenia przedmiotu

Student przygotowuje sprawozdanie z wykonanych w trakcie praktyk zadan. Sprawozdanie jest oceniane przez opiekuna
praktyk.

Forma studiéw Egzamin Praca egzaminacyjna Zaliczenie Praca zaliczeniowa
niestacjonarne X

10. Metody weryfikacji efektow uczenia si¢

Sktadowe oceny koricowej

Forma sprawdzenia Wybrana forma | Punktacja Realizuje efekt
Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Sprawdzian pisemny
Zaliczeniowy przeglad prac
Referat pisemny

Referat ustny

Kolokwium

Praca domowa

Miniprojekt

Praca na zajeciach

Projekt z dokumentacja
Ustna prezentacja projektu
Obecnos¢ na zajeciach
Sprawdzian ustny
Kartkowka

Aktywnos¢ na zajeciach

Egzaminacyjny przeglad prac
Sprawozdanie z praktykl zawo-

dowe; X 100 | EU-K2, EU-U4, EU-U3,
EU-U2, EU-U1, EU-W4,
EU-W3, EU-W2, EU-W1,
EU-K1
Prezentacja indywidualna
Prezentacja zespotowa
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Zakres punktéw Ocena
050 2,0
51 — 60 3,0
61 - 70 3,5
71 - 80 4,0
81 -90 4.5
91 — 100 5,0
11. Macierz realizacji przedmiotu
Efekt uczenia sie Ce.ﬂ przed- Tredci programowe Metody ksztalcenia
miotu
EU-W1 CP1, TP3 MK1, MK2, MK3,
CP4 MK4, MK5, MKG6,
MKT7




Efekt uczenia sie rii)tirzed_ Tresci programowe Metody ksztalcenia
EU-W2 CP1, TP4 MK1, MK2, MK3,
CP4, MK4, MK5, MKG6,
CP6 MK7
EU-W3 CP2, TP5 MK1, MK2, MK3,
CP3, MK4, MK5, MKG6,
CP4 MK7
EU-W4 CP1, TP7, TP8 MK1, MK2, MK3,
CP2, MK4, MK5, MKG6,
CP4 MK7
EU-U1 CP1, TP7, TP8 MK1, MK2, MK3,
CP2, MK4, MK5, MKG6,
CP4 MK7
EU-U2 CP1, TP5 MK1, MK2, MK3,
CP2, MK4, MK5, MKG6,
CP3, MK7
CP4
EU-U3 CP1, TP7, TP8 MK1, MK2, MK3,
CP2, MK4, MK5, MKG6,
CP5 MK7
EU-U4 CP1, TP6 MK1, MK2, MK3,
CP2, MK4, MK5, MKG6,
CP4, MK7
CP5
EU-K1 CP6 TP1 MK1, MK2, MK3,
MK4, MK5, MKG6,
MK7
EU-K2 CP5 TP2, TP3 MK1, MK2, MK3,
MK4, MK5, MKG6,
MK7

12. Odniesienie efektow

uczenia si¢

Efekt
uczenia sie

Efekty ksztalcenia
dla kierunku studiéw

Charakterystyki drugiego stopnia
w obszarze ksztalcenia

EU-W1 KIP_WIIL, KIP_W24 P6S_WG
EU-W2 KiP_WI1, KIP_ W24 P6S_WG
EU-W3 KIP_WII, KIP_W25 P6S_WG
EU-W4 KiP_WI1, KIP_ W24 P6S_WG
EU-U1 KIP_UlL, KIP_U01, KIP_U22 | P6S_UW
EU-U2 KiP_U0L, KIP_U23, KIP_U07 | P6S_UW
EU-U3 KIP_UlL, KIP_U10, KIP_U22 | P6S_UW
EU-U4 KiP_UlL, KIP_U22 P6S_UW
EU-K1 KIP_KO08, KIP_KO01 P6S_KK
EU-K2 KIP_KO03, KIP_K02 P6S_KO, P65_KR

13. Literatura

Literatura podstawowa

1. Sylabus praktyki specjalnosciowej dla studentéw I stopnia o specjalnosci E-Marketing

14. Informacje o nauczycielach akademickich

Osoby odpowiedzialne za przedmiot

1. dr Wiodzimierz Kuzak

Osoby prowadzace przedmiot
1. dr Wiodzimierz Kuzak

2. mgr Gabriela Zottaniecka




